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บทนำำ� 
คว�มหม�ยของม�สคอต

 มาสัคอตหรือแมสัคอต (Mascot) เป็นำคำาเรียกท่ี�มาจากภาษา

อังกฤษ แต่ในำภาษาญี�ปุ่นำจะเรียกมาสัคอตว่า ยุรุเคียระ (Yuru-kyara)  

สั่วนำใหญ่จะเห็นำกันำในำงานำโปรโมตของแต่ลัะจังหวัด สัำาหรับประเท่ศไท่ย 

จะมีการเรียกมาสัคอตท่ี�หลัากหลัายกว่า เช่นำ ตุ�กตาสััญลัักษณ์์ การ์ตูนำ

สััญลัักษณ์์ ตุ�กตานำำาโชค สััญลัักษณ์์นำำาโชค ตัวนำำาโชคหรือสััตว์นำำาโชค  

มาสัคอตถกูออกแบบมาใหด้มูชีวีติชวีา อาจเปน็ำไดท้ั้่งสิั�งมชีวีติหรอืไมม่ชีวีติ 

ไม่ว่าจะเป็นำคนำ สััตว์หรือสัิ�งของบางอย่าง โดยมักจะสัื�อแท่นำถึงความโชคดี 

สัิ�งนำำาโชค เครื�องราง เป็นำตน้ำ สัรา้งสัรรค์ออกมาให้เปน็ำตัวการ์ตูนำ โดยการนำำา

ไปเผยแพิร่สัูส่ัาธุารณ์ชนำ ซึ�งมใีหเ้หน็ำกันำบ่อย ๆ  ตามงานำกีฬาระดบัโลัก เชน่ำ 

การแข่งขันำกีฬาโอลัิมปิก การแข่งขันำฟุตบอลัโลักหรือแม้แต่ระดับประเท่ศ 

เปน็ำตน้ำ โดยมาสัคอตท่ี�ออกแบบมา จะมคีวามเกี�ยวขอ้งกบัประเท่ศเจา้ภาพิ

นำั้นำ ๆ มาสัคอตประชาสััมพิันำธุ์เมืองหรือประชาสััมพิันำธุ์จังหวัด มาสัคอต

ประจำาหนำ่วยงานำ องค์กรหรือบริษัท่ต่าง ๆ เป็นำต้นำ (ไพิโรจนำ์ ธุีระประภา, 

2546, นำ. 11-12)  

 ผู้เชี�ยวชาญด้านำการออกแบบจากหลัากหลัายวงการได้ให้ 

ความหมายเกี�ยวกับมาสัคอตไว้ว่า มาสัคอตโดยสั่วนำมากอาจจะเป็นำได้ท่ั้ง

มนำุษย์ สััตว์หรือสัิ�งของแลัะมักจะพิบเห็นำมาสัคอตท่ี�สัร้างเป็นำตัวลัะคร 

สััตว์หรือมนำุษย์ โดยได้รับหนำ้าที่�เพิื�อเป็นำตัวแท่นำในำการเผยแพิร่ออกสัู่

สัาธุารณ์ะ (Matt Blitz, 2016, อ้างถึงในำ กะรัตเพิชร บุญชูวิท่ย์แลัะวรัชญ์ 



บทท่� 1
ประเภทและรูปลักษณ์์ของม�สคอต

 มาสัคอต คือ สัิ�งหนำึ�งท่ี�อาจเป็นำได้ท่ั้งสิั�งของ มนำุษย์หรือสััตว์  

แตท่่ี�พิบเห็นำโดยมาก เราจะพิบเหน็ำมาสัคอตท่ี�เปน็ำตวัลัะครสััตวห์รือมนำษุย์ 

โดยรับบท่บาท่หน้ำาท่ี�ในำการเป็นำตัวแท่นำเพิื�อเผยแพิร่ออกสัู่สัาธุารณ์ะ  

โดยประเภท่แลัะรูปลัักษณ์์ของมาสัคอตที่�พิบเห็นำในำปัจจุบันำมีผู้เชี�ยวชาญ 

ด้านำการออกแบบ ได้แบ่งรูปลัักษณ์์ของมาสัคอตออกมาหลัากหลัาย เช่นำ 

รูปคนำ รูปพิืชผักผลัไม้ รูปวัตถุสัิ�งของแลัะรูปสััตว์ เป็นำต้นำ (ไพิโรจนำ์  

ธุีระประภา, 2546, นำ. 12-13) มาสัคอตท่ี�มีรูปร่างเหมือนำคนำ มาสัคอต  

ท่ี�มีรูปร่างเหมือนำสััตว์ มาสัคอตท่ี�มีรูปร่างเหมือนำวัตถุสิั�งของ มาสัคอต  

ท่ี�มีรูปร่างเหมือนำพิืชผัก อาหาร มาสัคอตท่ี�มีรูปร่างเป็นำนำามธุรรมแลัะ  

มาสัคอตท่ี�มีรูปร่างเป็นำอมนำุษย์ (ประไพิพิรรณ์ เปรื�องพิงษ์, 2557, นำ. 85) 

ในำปัจจุบันำมีการนำำาเสันำอมาสัคอตออกมาให้เป็นำรูปธุรรมหลัากหลัาย  

รูปแบบ เช่นำ ท่ำาเป็นำหุ่นำ รูปปั�นำ ตุ�กตา อยู่ในำรูปแบบสืั�อสิั�งพิิมพ์ิแลัะสืั�อ 

ออนำไลันำ์ ฯลัฯ โดยมาสัคอตเกิดจากการออกแบบของนำักออกแบบกราฟิก 

ซึ�งจะท่ำาการออกแบบสััญลัักษณ์์โลัโก้ในำลัักษณ์ะที่�เป็นำรูปภาพิ สััตว์หรือ  

ตัวการ์ตูนำก่อนำท่ี�จะมาเป็นำมาสัคอตอย่างท่ี�เราเห็นำกันำในำทุ่กวันำนำี้ โดย 

มาสัคอตท่ี�เราพิบเห็นำในำปัจจุบันำ สัามารถแบ่งออกได้หลัากหลัายรูปแบบ 

เช่นำ รูปแบบจากธุรรมชาติแลัะสัิ�งแวดลั้อม (Nature and Environment 

Form) ท่ี�เป็นำสัิ�งมีชีวิต เช่นำ บุคคลั สััตว์ ผลัไม้ ต้นำไม้ ดอกไม้ เป็นำต้นำ แลัะ

สัิ�งท่ี�ไม่มีชีวิต เช่นำ หินำ ภูเขา นำำ้าตก ท่ะเลั กรวด ดินำ ท่ราย เป็นำต้นำ หรือ

จาก ปรากฏการณ์ธ์ุรรมชาติ เชน่ำ คลัื�นำ ลัม แสังแดด ฟา้ผ่า ฟา้ร้อง รุง้กินำนำำ้า 
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เป็นำต้นำ รูปแบบท่ี�มนำุษย์สัร้างขึ้นำ (Man made Form) เช่นำ สัิ�งของ  

สัถานำท่ี� สัังคม วัฒนำธุรรม ความเชื�อ เป็นำต้นำ หรือรูปแบบนำามธุรรม  

ซึ�งจะมีความเป็นำอิสัระ สัามารถรับรู้ได้ท่างใจ ไม่มีรูปแบบท่ี�แนำ่นำอนำ ท่ั้งนำี้

ขึ้นำอยู่กับแนำวความคิดของผู้ออกแบบว่าจะแสัดงรูปแบบของมาสัคอต 

ให้ออกมาแสัดงสัู่สัายตาสัาธุารณ์ชนำได้อย่างไร จึงจะเป็นำท่ี�รับรู้ เข้าใจแลัะ 

พิึงพิอใจของทุ่กคนำ

ธรรมชาติและ
สิ่งแวดลอม

หิน ภูเขา
น้ำตก ทะเล

บุคคล

ผลไม
ตนไม ดอกไม

สัตว

ความเชื่อ

สิ่งของ

สถานที่

นามธรรม

รูปราง
รูปทรง อิสระ

รับรูได
ทางใจ

สังคม
วัฒนธรรม

อาหาร

การแตงกาย

ศาสนาและ
ความเชื่อ

ประเพณี วิถีชีวิต

ที่อยูอาศัย

ภูมิปญญา
ทองถิ่น

หัตถกรรม
พื้นบาน

การแสดง
พื้นบาน

ภาษาถิ่น

รูปแบบ
ลักษณะ ประเภท

มาสคอต

มนุษย
สรางขึ้น

ภาพที่ 14 สัรุปแผนำท่ี�ความคิดรูปแบบ ลัักษณ์ะ ประเภท่ของมาสัคอต



บทท่� 2 
หลัักการออกแบบมาสคอต

 เป็นำวิธุีการวิเคราะห์ สัังเคราะห์จากหลัักเกณ์ฑ์ในำโครงการ

ประกวดออกแบบมาสัคอตท่ี� ได้ถูกกำาหนำดขึ้นำมาจากกลัุ่มธุุร กิจ  

กลัุ่มสัตาร์ตอัป หนำ่วยงานำ โรงเรียนำ มหาวิท่ยาลััย ท่ีมกีฬา หนำ่วยงานำ

ราชการหรือสัถาบันำต่าง ๆ มาสัร้างเป็นำหลัักการแลัะเป็นำแนำวท่างนำำาไปสัู่ 

การออกแบบมาสัคอต ท่ี�ตรงตามความต้องการของกลัุ่มเป้าหมาย 

 โดยหลัักการออกแบบมาสัคอตเป็นำหลัักการท่ี�สัร้างขึ้นำเพิื�อใช้ 

เป็นำเกณ์ฑ์ ข้อพิิจารณ์า แนำวท่างหรือหลัักในำกระบวนำการออกแบบ 

มาสัคอต ซึ�งท่ำาให้กระบวนำการออกแบบมีการต่อยอดท่างความคิด 

อยา่งเปน็ำระบบระเบยีบมากขึน้ำ ซึ�งวธิุกีารนำีจ้ะชว่ยใหผู้้ออกแบบแตล่ัะท่่านำ

สัามารถอ้างอิงหลัักการเดียวกันำอย่างมีมาตรฐานำดังต่อไปนำี้ 

 ความคิดสร้างสรรค์ 

  • การสัื�อความหมายแลัะแนำวคิดในำการออกแบบ 

  • สัอดคลั้องกับหัวข้อการประกวด 

 ง่ายต่อการจดจำา

  • ง่ายต่อการจดจำา 

  • เข้าใจได้ง่ายแลัะชัดเจนำ 

 สามารถนำาไปใช้งานได้จริง 

  • สัามารถนำำาไปใช้ต่อยอดกับงานำได้หลัากหลัาย เช่นำ  

เป็นำผลัิตภัณ์ฑ์ต่าง ๆ เป็นำของท่ี�ระลัึก ของฝาก ของขวัญแลัะของ 

ตกแต่งบ้านำ เป็นำต้นำ 
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  • สัร้างความสััมพัินำธ์ุของสัินำค้าแลัะชื�อแบรนำด์ได้ท่ันำที่ 

กับผู้พิบเห็นำ 

  • สัามารถประยุกต์ใช้ในำการเผยแพิร่ประชาสััมพิันำธุ์ได ้

หลัากหลัาย

 สื่อถึงแบรนด์ องค์กรหรือหน่วยงานนั�น ๆ 

  • สัะท่้อนำถึงอัตลัักษณ์์ขององค์กร 

  • สัร้างภาพิลัักษณ์์ท่ี�ดี 

  • มีความนำ่าเชื�อถือ 

 ความสวยงาม 

  • ความครบถ้วนำขององค์ประกอบ 

 โดดเด่น ดึงดูดความสนใจ

  • มีเอกลัักษณ์์ 

  • ดึงดูดความสันำใจ 

  • มีความเด่นำชัด 

 ความน่ารัก สดใส เป็นมิตร 

  • บุคลัิกร่าเริง เฉลัียวฉลัาดแลัะเป็นำมิตร 

  • นำ่ารัก 

 ง่ายต่อการผลิตและการบำารุงรักษา 

  • นำำาวัสัดุท่้องถิ�นำมาประยุกต์เข้ากับเครื�องแต่งกายหรือ

อุปกรณ์์ประจำาตัวได้



บทท่� 3
องค์ประกอบของการออกแบบมาสคอต

 องค์ประกอบสัำาคัญของมาสัคอตท่ี�นำักออกแบบควรท่ี�จะต้อง 

เรียนำรู้กันำ โดยองค์ประกอบท่างศิลัปะ มีผู้เชี�ยวชาญด้านำการออกแบบ  

กลั่าวถึงสิั�งท่ี�ต้องคำานึำงถึง คือ สัื�อ ได้แก่ สัิ�งท่ี�นำักออกแบบนำำามาใช้เพืิ�อ 

ถ่ายท่อดการสัร้างสัรรค์ผลังานำของตนำเองให้เป็นำท่ี�ประจักษ์แก่ผู้อื�นำ  

สั่วนำเนำื้อหา ได้แก่ เรื�องราวที่�ต้องการแสัดงออกโดยใช้สืั�อท่ี�เหมาะสัม  

แลัะสัุนำท่รียธุาตุ คือ ความสัวยงาม ความแปลักหูแปลักตาแลัะความนำ่าท่ึ�ง 

(ไพิโรจนำ์ ธุีระประภา, 2546, นำ. 5) ประกอบไปด้วยองค์ประกอบเช่นำเดียว 

กับศิลัปะแขนำงอื�นำ ซึ�งมีอยู่ 4 องค์ประกอบหลััก ดังนำี้ 

  1. รูปร่างแลัะรูปท่รง (Shape and Form)

  2. วัสัดุแลัะพิื้นำผิว (Material and Texture)

  3. สัีแลัะความรู้สัึก (Color and Mood)

  4. ขนำาดแลัะสััดสั่วนำ (Size and Proportion)

 1. รูปร่างและรูปทรง (Shape and Form)

 รูปร่าง (Shape) คือ การรวมกันำเข้าของเส้ันำในำรูปแบบต่าง ๆ 

หรือการนำำาเสั้นำรูปแบบต่าง ๆ  มาต่อกันำ จนำกระท่ั�งเกิดเป็นำความกว้างแลัะ 

ความยาว (หรือความสูัง) กลัายเป็นำรูปร่าง 2 มิติ โดยกลัุ่มประเภท่ของ 

รูปร่าง สัามารถแบ่งออกได้เป็นำ รูปร่างเรขาคณ์ิต เช่นำ รูปวงกลัม  

วงรี สัามเหลัี�ยม สัี�เหลีั�ยม ฯลัฯ รูปร่างธุรรมชาติหรือรูปร่างอินำท่รีย ์

เป็นำการเลีัยนำแบบจากรูปร่างสัิ�งมีชีวิต คือ สัิ�งที่�สัามารถเติบโตได้ รูปร่าง 

ที่�มีด้านำเป็นำเส้ันำตรง ประกอบจากเส้ันำตรง ไม่มีความสััมพัินำธ์ุกันำ 

ท่างคณิ์ตศาสัตร์ รูปร่างผิดปกติประกอบจากเส้ันำตรงแลัะเส้ันำโค้ง  



ไม่มีความสััมพิันำธุ์กันำท่างคณ์ิตศาสัตร์ รูปร่างอิสัระจะไม่มีโครงสัร้าง 

ท่ี�แนำอ่นำ ใหค้วามรูส้ักึ เคลัื�อนำไหวแลัะรปูรา่งอบัุตเิหต ุเกดิจากความไมต่ัง้ใจ 

อาจเปน็ำผลัมาจากกรรมวธิุหีรอืวสััดใุด ๆ  (ประไพิพิรรณ์ เปรื�องพิงษ,์ 2557, 

นำ. 69-70) ซึ�งรูปร่างของมาสัคอตเป็นำหนำึ�งในำองค์ประกอบสัำาคัญ 

ท่ี�กำาหนำดอารมณ์์ แลัะท่ศิท่างของงานำท่ี�สัื�อสัารออกไป คนำสัว่นำใหญจ่ะมอง

ดูท่ี�รูปร่างง่าย ๆ ท่ี�ใช้ในำการออกแบบสั่วนำหัวแลัะลัำาตัวของมาสัคอตก่อนำ 

(มองท่ี�ภาพิใหญ่โดยรวมก่อนำ) แลัะหลัังจากนำั้นำจึงจะมองท่ี�รายลัะเอียด 

สั่วนำอื�นำ เช่นำ เรื�องของการแสัดงอารมณ์์ สัีหนำ้า รูปหนำ้า ท่่าโพิสัแลัะ 

ภาษากาย (การมองท่ี�รูปร่างของดวงตา คิ้ว การสืั�อสัารผ่านำบุคลิักภาพิ 

ภาษากาย) จะมองภายหลััง แล้ัวแต่การสัังเกตของแต่ลัะบุคคลั การใช ้

สัีมีความสัำาคัญ เพิราะสีัจะมีความหมายของแต่ลัะสีัเช่นำกันำ ถึงแม้ว่า  

สัีจะสัามารถแปลัได้ในำหลัายความหมาย ตามจิตวิท่ยาของสัีกับความรู้สัึก 

แต่การมองที่�รูปร่าง รูปท่รงจะมีความหมายท่ี�เป็นำสัากลัมากกว่า รูปท่รง 

(Form) คือ รูปร่างท่ี�ถูกเพิิ�มมิติของความลัึกเข้ามาด้วย ท่ำาให้เกิดปริมาตร 

(Volume) กลัายเป็นำรูปท่รง 3 มิติ คือ มีความลัึกเพิิ�มเข้ามา จนำเกิดเป็นำ

ความกว้าง ความยาวแลัะความสัูง (ความลัึก) (สัุจินำ สัังวาลัย์มณ์ีเนำตร 

แลัะคณ์ะ, 2562, นำ. 36-37) โดยแบ่งออกเป็นำ 3 ชนำิด ดังนำี้

 1. รูปท่รงเรขาคณ์ิต (Geometric Form)

 เปน็ำรูปท่รงของสัิ�งท่ี�มนำษุยป์ระดษิฐค์ดิคน้ำขึน้ำมา โดยเป็นำรปูท่รง

ท่ี�มีความแนำ่นำอนำ เป็นำมาตรฐานำ มีกฎเกณ์ฑ์ มีความสััมพิันำธุ์กันำอย่าง 

เป็นำระบบระเบียบ สัามารถวัดแลัะคำานำวณ์ได้ เกิดจากการคิดแลัะ 

สัร้างของมนำุษย์ มักจะเป็นำการประกอบกันำของเสั้นำตรงแลัะเสั้นำโค้ง 

ท่ี�มีแบบแผนำ เช่นำ รูปสัี�เหลัี�ยม รูปสัามเหลัี�ยม รูปวงกลัมแลัะรูปวงรี ฯลัฯ
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บทท่� 4 
การประเมินคุณภาพของมาสคอต

 การออกแบบมาสัคอตควรมีเครื�องมือท่ี�จะใช้ในำการประเมินำ

คุณ์ภาพิของมาสัคอตท่ี�ได้ท่ำาการออกแบบมา เครื�องมือประเมินำคุณ์ภาพิ 

ในำการออกแบบมาสัคอตถือเป็นำเครื�องมือหนำึ�งที่�สัามารถสัร้างภาพิลัักษณ์์

ท่ี� เป็นำมาตรฐานำ ซึ�งผู้ออกแบบไม่ควรมองข้ามเพิราะมาสัคอตน้ัำนำ 

ถือได้ว่ามีความสัำาคัญเป็นำอย่างมากกับภาพิลัักษณ์์ของแบรนำด์ หนำ่วยงานำ 

องค์กร ธุุรกิจ ไม่ว่าจะเป็นำธุุรกิจขนำาดใหญ่ ขนำาดกลัาง ขนำาดเล็ักหรือ 

กลัุ่มสัตาร์ตอัปก็ตาม โดยธุุรกิจเหลั่าน้ีำ ลั้วนำต้องการให้ตนำเองเป็นำท่ี�สันำใจ 

แลัะเพิิ�มความน่ำาสันำใจให้ผู้บริโภคสัามารถรับรู้แลัะจดจำามากขึ้นำ ดังนำั้นำ

กระบวนำการประเมินำคุณ์ภาพิของมาสัคอต จึงถือเป็นำกระบวนำการท่ี�มี 

ความสัำาคัญสูัง เมื�อเราต้องการได้ผลังานำที่�มีคุณ์ภาพิสูัง จึงมีความจำาเป็นำ

ต้องใช้การท่ำางานำที่�มีประสัิท่ธุิภาพิ ผู้ออกแบบจำาเป็นำต้องมีการออกแบบ

เครื�องมือสัำาหรับการประเมินำคุณ์ภาพิที่�ดี มีเกณ์ฑ์แลัะหลัักการท่ี�ใช้ 

ในำการประเมินำท่ี�นำ่าเชื�อถือ โดยสัิ�งท่ี�ผู้ออกแบบต้องพิิจารณ์ามีรายลัะเอียด 

ดังนำี้



แบบประเมินการออกแบบมาสคอต

คำาชี�แจง :  โปรดท่ำาเครื�องหมาย หนำา้ข้อความท่ี�ตรงกบัความคดิเหน็ำ  

  ของท่่านำแลัะเติมข้อความลังในำช่องว่างท่ี�เว้นำไว้

คำาอธิบายภาพ

 แบบท่ี� 1 ได้แรงบันำดาลัใจในำการออกแบบมาจากดอกรักแลัะ 

พิวงมาลััย เด็กสัาวท่ี�รักความเป็นำไท่ย มีสัีขาวแลัะสัีเหลัืองท่องเป็นำ 

สัีหลัักในำการออกแบบเนำื�องจากเป็นำสัีอัตลัักษณ์์ขององค์กร เป็นำเด็กสัาว 

ท่ี�มีหนำ้าตานำ่ารัก เป็นำมิตร ดูเฉลัียวฉลัาด มีสัุขภาพิกายใจท่ี�แข็งแรง  

มีความภูมิใจแลัะเต็มใจพิร้อมให้ความช่วยเหลัือประชาสััมพิันำธุ์เผยแพิร่

กิจกรรมต่าง ๆ ให้แก่ทุ่กคนำ

 แบบท่ี� 2 ได้แรงบันำดาลัใจในำการออกแบบมาจากรูปท่รงอาคาร 

แลัะดอกรัก เด็กสัาวท่ี�รักความเป็นำไท่ย มีสัีขาวแลัะสัีเหลัืองท่องเป็นำ 

สัีหลัักในำการออกแบบเนำื�องจากเป็นำสัีอัตลัักษณ์์ขององค์กร เป็นำเด็กสัาว  

ท่ี�มีหนำ้าตานำ่ารัก เป็นำมิตร ดูเฉลัียวฉลัาด มีสัุขภาพิกายใจท่ี�แข็งแรง  

มีความภูมิใจแลัะเต็มใจพิร้อมให้ความช่วยเหลัือประชาสััมพิันำธุ์เผยแพิร่

กิจกรรมต่าง ๆ ให้แก่ทุ่กคนำ
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บทท่� 5
กระบวนการออกแบบมาสคอต

 มาสัคอตเป็นำเครื�องมือหนำึ�งท่ี�สัามารถสัร้างภาพิลัักษณ์์แลัะ 

เปน็ำเครื�องมือท่ี�ไมค่วรมองขา้ม ในำการชว่ยสัรา้งความนำา่สันำใจใหก้บัแบรนำด์ 

หนำ่วยงานำ องค์กร ธุุรกิจ ไม่ว่าจะเป็นำธุุรกิจขนำาดใหญ่ ขนำาดกลัาง ขนำาด 

เลั็กหรือกลัุ่มสัตาร์ตอัป ธุุรกิจเหล่ัานำี้ ลั้วนำต้องการให้ตนำเองเป็นำที่�สันำใจ  

เพิิ�มความนำ่าสันำใจให้แก่กลัุ่มผู้บริโภคให้หันำมามองมากขึ้นำ ดังนำั้นำ 

จงึต้องคำานำงึถึงกระบวนำการออกแบบ เมื�อเราต้องการได้ผลังานำท่ี�มคีณุ์ภาพิ 

ผ่านำการท่ำางานำท่ี�มีประสิัท่ธิุภาพิ เราจำาเป็นำจะต้องมีการออกแบบ

กระบวนำการท่ี�ดี กระบวนำการท่ี�ดีจะท่ำาให้เกิดประโยชนำ์ต่อแบรนำด์ต่าง ๆ 

เช่นำ การประหยัดเวลัา ประหยัดท่รัพิยากร ประหยัดงบประมาณ์ เป็นำต้นำ 

สัิ�งท่ี�เราต้องพิิจารณ์ามี 3 ข้อใหญ่ ๆ คือ การระดมความคิด การร่างแบบ

แลัะการสัร้างงานำจริง (ไพิโรจนำ์ ธุีระประภา, 2546, นำ. 5) ซึ�งแต่ลัะขั้นำตอนำ 

จะมีรายลัะเอียดดังต่อไปนำี้ 

 ขั�นตอนการระดมความคิด

 สัิ�งท่ี�นำักออกแบบต้องพิิจารณ์าในำสั่วนำของข้ันำตอนำการระดม 

ความคิด ประกอบไปด้วยรายลัะเอียดดังต่อไปนำี้

 1. การเก็บข้อมูลั

 2. การค้นำหาข้อมูลั

 3. การจำาแนำกข้อมูลั



 4. การสัร้างแนำวคิดในำการออกแบบ

 5. การพิัฒนำาแนำวความคิด

 6. การคัดเลัือกรูปแบบหรือแนำวคิดท่ี�เหมาะสัม

 7. การหยิบแต่ลัะแนำวคิดมาท่ำาตามแนำวคิด

 8. การเลัือกหาสัิ�งดลัใจในำการออกแบบ

ภาพที่ 33 สัรุปแผนำท่ี�ความคิดขั้นำตอนำการระดมความคิด

 ขั�นตอนการร่างแบบ

 สัิ�งท่ี�นำักออกแบบต้องพิิจารณ์าในำสั่วนำของขั้นำตอนำการร่างแบบ 

ประกอบไปด้วยรายลัะเอียดดังต่อไปนำี้

 1. การออกแบบ
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บทท่� 6
 บุคลัิกภาพ ส่แลัะอารมณ์ของมาสคอต

 มาสัคอตช่วยสัร้างความสัุข ให้ความรู้แลัะช่วยสัร้างการรับรู้ 

ให้กับผู้บริ โภคได้หลัากหลัายช่องท่าง ไม่ว่าจะอยู่ ในำงานำอี เวนำต์  

การเปิดตัว สัินำค้าใหม่ ในำโอกาสัแลัะเท่ศกาลัต่าง ๆ หรือการนำำามาสัคอต 

ไปใช้ในำการโฆษณ์าท่างโท่รท่ัศนำ์ คลิัปวิดีโอ ท่ำาเป็นำสัติ�กเกอร์ LINE  

การ์ตูนำแอนำิเมชันำ Applications Games Music VDO ออกรายการ TV 

รวมไปถึงการผลัิตเป็นำสัินำค้า ของท่ี�ระลัึก ฯลัฯ สัิ�งเหลั่านำี้ช่วยท่ำาให้สัินำค้า

หรือบริการขององค์กรเป็นำท่ี�ยอมรับ สัร้างความน่ำาสันำใจแลัะช่วยตอกยำ้า

ภาพิลักัษณ์ข์ององคก์รใหก้บัผูบ้รโิภคมากขึน้ำ ซึ�งการออกแบบมาสัคอตนำัน้ำ

ควรคำานำึงถึงเรื�องของการออกแบบ บุคลัิกภาพิ สัีแลัะอารมณ์์ของ 

มาสัคอตด้วย เพืิ�อเป็นำการสัื�อสัารให้กับผู้บริโภคได้เข้าใจแลัะเข้าถึง 

กลัุ่มธุุรกิจ กลัุ่มสัตาร์ตอัป หน่ำวยงานำ ท่ีมกีฬา โรงเรียนำ มหาวิท่ยาลััย  

หนำ่วยงานำราชการ องค์กรหรือสัถาบันำต่าง ๆ ได้อย่างมีประสัิท่ธุิภาพิ 

มากยิ�งขึ้นำ 

 บุคลัิกภาพิในำการออกแบบมาสัคอต หมายถึง ลัักษณ์ะโดย 

สั่วนำรวมของมาสัคอต อาท่ิ ลัักษณ์ะท่างกายภาพิ กิริยา ท่่าท่าง รูปร่าง 

หนำ้าตา หรือแม้แต่นำำ้าเสัียง คำาพิูด ซึ�งเป็นำสัิ�งท่ี�อยู่ภายนำอก ในำการแสัดง 

ออกมาเป็นำตัวตนำของตนำเองท่ี�แตกต่างกันำไป เป็นำต้นำ โดยได้รับการ

ออกแบบจากนำักออกแบบ ซึ�งบุคลัิกภาพิ (Personality) มาจากรากศัพิท่์

ภาษาลัะตินำว่า “Persona” หมายถึง หนำ้ากากที่�ตัวลัะครสัมัยกรีก 



แลัะโรมันำใช้สัวมเวลัาออกแสัดงเพิื�อแสัดงบท่บาท่ท่ี�แตกต่างกันำออกไป 

ตามท่ี�กำาหนำดให้บุคลัิกภาพิ คือ ตัวบุคคลัโดยสั่วนำรวม ลัักษณ์ะท่างกาย  

ซึ�งสัังเกตได้ง่าย (พิุฒิพิงศ์ สััตยวงศ์ท่ิพิย์, ม.ป.ป., นำ. 9-10)

 บุคลัิกภาพิโดยทั่�วไปจากการวิเคราะห์ท่างสัถิติของการวิจัยมิติ 

ท่างด้านำบุคลัิกภาพิ โดยมีพิื้นำฐานำท่างท่ฤษฎีมาจาก 3 แหลั่งที่�มา คือ  

ด้านำจิตวิท่ยา มาตรวัดท่างด้านำบุคลัิกภาพิโดยนำักการตลัาดแลัะงานำวิจัย 

เชิงคุณ์ภาพิเกี�ยวกับลัักษณ์ะสั่วนำบุคคลัท่ี�แสัดงผลัลััพิธุ์จากการวิจัย 

อันำเสันำอวิธุีการวิเคราะห์ปัจจัย (Factor Analysis) พิบว่า สัามารถแบ่ง

บุคลัิกภาพิได้ 5 มิติ ดังนำี้ 

 1. บุคลิกภาพจริงใจ (Sincerity) ซึ�งแสัดงให้เห็นำถึงการ  

เอาใจใสั่ ความเป็นำห่วงเป็นำใยแลัะมีแนำวโนำ้มท่ี�คุณ์ค่า เนำ้นำการให้ความ 

สัำาคัญกับครอบครัว ประกอบด้วยลัักษณ์ะบุคลัิกภาพิ 4 ด้านำได้แก่ 

  • ติดดินำ (Down-to-earth) 

  • ซื�อสััตย์ (Honest)

  • ดีงาม (Wholesome)

  • ร่าเริง (Cheerful) 

 โดยลัักษณ์ะบุคลัิกภาพิจริงใจจะมีความเหมาะสัมสัำาหรับใช้กับ 

สัินำค้าประเภท่ท่ี�ผู้บริโภคมีความคุ้นำเคยหรือจำาเป็นำในำชีวิตประจำาวันำ 

 2. บุคลิกภาพน่าตื่นเต้น (Excitement) ซึ�งแสัดงให้เห็นำถึง  

การเต็มไปด้วยจิตวิญญาณ์ ความฮึกเหิมแลัะความเยาว์วัย ประกอบด้วย 

ลัักษณ์ะบุคลัิกภาพิ 4 ด้านำได้แก่ 

  • กลั้าท่้าท่าย (Daring)
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บทท่� 7
วัสดุุแลัะการผลัิตมาสคอต

 ในำปัจจุบันำธุุรกิจที่�เกี�ยวข้องกับการออกแบบแลัะผลัิตมาสัคอต 

มีผู้ประกอบการจำานำวนำมาก โดยมาสัคอตแต่ลัะตัวนำั้นำจะมีราคาต้ังแต่ 

หลัักหมื�นำไปจนำถึงหลัักแสันำบาท่ ซึ�งราคาในำการออกแบบแลัะผลิัต 

จะขึ้นำอยู่กับองค์ประกอบชิ้นำส่ัวนำของมาสัคอต โดยในำการผลิัตมาสัคอต

แตล่ัะตัว ตอ้งใชเ้ท่คโนำโลัยีในำการผลิัต วสััดแุลัะอุปกรณ์ต่์าง ๆ  จำานำวนำมาก  

ซึ�งวัสัดุ ท่ี�เลัือกใช้ในำการผลิัตมาสัคอตมีผลัต่อความสัะดวกสับายของ 

ผู้สัวมใสั่ชุด ความท่นำท่านำ อายุการใช้งานำของชุดแต่งกาย ค่าใช้จ่ายของ 

ชุดแต่งกาย คุณ์ภาพิแลัะความประณ์ีตของงานำท่ี�แตกต่างกันำ รวมไปถึง

ระยะเวลัาท่ี� ลัูกค้าต้องการรับงานำ ก็สั่งผลัให้ชุดแต่งกายจะมีราคา 

แตกต่างกันำออกไป ลักูค้าส่ัวนำใหญ่มกัเป็นำผูป้ระกอบการธุรุกิจ หรือองค์กร 

ท่ี�มักจะสัั�งผลิัต คราวลัะจำานำวนำมาก เพิื�อป้องกันำการชำารุดเสีัยหายหรือ

การนำำาไปใช้ได้ ท่ีลัะหลัายตัวพิร้อมกันำ (บริษัท่ ไลัค์มี จำากัด, 2557, 

ออนำไลันำ์) โดยการผลัิตมาสัคอตควรคำานำึงถึงนำำ้าหนำัก สั่วนำสัูงของมาสัคอต

แลัะผู้สัวมชุด เป็นำหลัักสัำาคัญ โดยผู้ผลัิตต้องวัดตัวผู้สัวมใสั่เพิื�อกำาหนำด

ขนำาดแลัะ โครงสัร้างของผู้สัวมใส่ัชุดมาสัคอต อีกท้ั่งต้องวัดความสูังของ 

ผู้สัวมชุด ท่ั้งเพิศชายแลัะหญิง โดยเฉลัี�ยอยู่ระหว่าง 160-175 เซนำติเมตร 

มาสัคอต สั่วนำใหญ่จะมีนำำ้าหนัำกตั้งแต่ 3-10 กิโลักรัม โดยแต่ลัะตัวควร 

จะมีการติดตั้งพิัดลัมระบายอากาศขนำาดเลั็กไว้ภายในำชุด ซึ�งกระบวนำการ

ผลัิตต่อชุดแต่งกายมาสัคอตจะใช้ระยะเวลัาประมาณ์ 30 วันำ (ปณ์ชัย  

อารีเพิิ�มพิร, 2560, ออนำไลันำ์)



ลักษณะการผลิตมาสคอตที่ใช้กันอยู่ในปัจจุบัน มี 2 ลักษณะ คือ 

 1. โครงหัวมาสคอตผลิตจากไฟเบอร์กลาส ความสวยงาม  

แตกต่างจากงานโฟม (ฟองนำ�า) มีลักษณะที่เหมือนจริงแต่ดูแข็ง 

 ไฟเบอร์กลัาสั มีสั่วนำประกอบหลัักเป็นำเสั้นำใยแก้วท่ี�ถูกนำำาไปใช้ 

เป็นำวัสัดุช่วยเสัริมแรงให้กับพิลัาสัติกเรซินำแลัะท่ำาการขึ้นำรูปในำวิธุีการ  

ซ้อนำทั่บกันำของเสั้นำใยแก้ว มักนำิยมใช้ท่ำาผลัิตภัณ์ฑ์เป็นำจำานำวนำมาก เช่นำ 

เฟอร์นำิเจอร์ เครื�องครัว อ่างอาบนำำ้า ถังนำำ้าแลัะของตกแต่งบ้านำ เป็นำต้นำ 

 ข้อดี คือ

  • มีนำำ้าหนำักเบา

  • ขึ้นำรูปตามแบบท่ี�ต้องการได้หลัากหลัายรูปแบบ

  • พิื้นำผิวเรียบเนำียนำ มีมิติ แข็งแรงแลัะท่นำท่านำ

  • มีลัักษณ์ะที่�เหมือนำจริง พิื้นำผิวสัามารถเคลืัอบเงาแลัะ 

เคลัือบด้านำได้ 

  • ไลั่ระดับนำำ้าหนำักของสัีได้

  • มีการติดตั้งพิัดลัมระบายอากาศไว้ภายในำหัว

 รายละเอียดของวัสดุ

  • สั่วนำหัวมาสัคอตผลัิตขึ้นำจากไฟเบอร์กลัาสั

  • เสั้นำผมของมาสัคอตนำิยมบุด้วยผ้าขนำสััตว์เท่ียม

  • ชุดเสัริมโครงให้ดูอวบอ้วนำ นำิยมใช้ผ้าโซลัอนำแลัะผ้ามอง 

ตากูร์ สัำาหรับซับด้านำในำ โดยมีสั่วนำฟองนำำ้าเสัริมโครงด้วยลัวดไนำลัอนำอยู่

ด้านำในำ

  • วัสัดุตกแต่ง นำิยมใช้ผ้าขนำสััตว์แลัะกำามะหยี�
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บทท่� 8 
ก�รนำำ�ม�สคอตไปใช้้ประโยช้นำ์

 การนำำามาสัคอตไปใช้ประชาสััมพิันำธุ์เพิื�อสืั�อสัารเรื�องราวของ 

หนำ่วยงานำผ่านำการแสัดงในำกิจกรรมต่าง ๆ ท่ี�สัามารถพิบเห็นำได้บ่อยครั้ง 

จากงานำเปิดตัวสิันำค้าใหม่หรือใช้สัำาหรับการสัร้างสัีสัันำให้กับงานำอีเวนำต์  

ในำโอกาสัแลัะเท่ศกาลัตา่ง ๆ  สัง่ผลัตอ่การสัรา้งบรรยากาศท่ี�ดี ชว่ยกระตุ้นำ 

ให้เกิดความรู้สัึกสันำุกสันำานำ ความจดจำา สัะดุดตา นำ่าสันำใจ มีเสันำ่ห์แลัะ  

เป็นำท่ี�ชื�นำชอบต่อผู้พิบเห็นำ ช่วยให้กลัุ่มผู้บริโภคหันำมามองสิันำค้าได้เด่นำชัด 

มากขึน้ำเพิราะมาสัคอตสัามารถเคลัื�อนำไหวแลัะสัรา้งปฏสิัมัพินัำธุ ์ในำลักัษณ์ะ 

การเดินำเข้าไปท่ักท่ายผู้คนำได้ ซึ�งปัจจุบันำแท่บทุ่กแวดวงอาชีพินำั้นำได้ม ี

การนำำามาสัคอตไปใชป้ระโยชน์ำอยา่งหลัากหลัาย (กะรัตเพิชร บญุชวูทิ่ยแ์ลัะ 

วรัชญ์ ครุจิต, 2561, นำ. 45) โดยผู้เชี�ยวชาญท่างด้านำการออกแบบได้ให้ 

ข้อมูลัเพิิ�มเติมว่า การมีตัวการ์ตูนำท่ี�แสัดงตราสิันำค้าเป็นำของตัวเอง  

จะสัามารถช่วยสัร้างรายได้มหาศาลัให้กับแบรนำด์ หนำ่วยงานำ องค์กรแลัะ 

ธุุรกิจ โดยไม่ว่าจะเป็นำธุุรกิจขนำาดใหญ่ ขนำาดกลัาง ขนำาดเล็ักหรือกลัุ่ม  

สัตาร์ตอัปท่ี�ยังช่วยสัร้างการรับรู้ให้เกิดข้ึนำกับผู้บริโภคได้อย่างยาวนำานำ  

ตามเป้าหมายท่ี�ต้องการ โดยเป็นำตัวแท่นำของกลัุ่มคนำรุ่นำใหม่ท่ี�มีความ  

ท่ันำสัมัย เป็นำต้นำ ซึ�งมาสัคอตนำั้นำจะช่วยสัร้างเนำื้อหาแลัะความบันำเทิ่ง 

เพิื�อดึงดูดกลัุ่มผู้บริโภคที่�เป็นำเป้าหมายแลัะสัะท้่อนำบุคลิักภาพิของ 

องค์กรด้วย ช่องท่างการสัื�อสัารรูปแบบต่าง ๆ ได้ (จิรศักดิ์ จงศรีรัตนำกุลั, 

2560, นำ. 7) มาสัคอตสัามารถต่อยอดช่วยขยายภาพิลัักษณ์์ให้กับแบรนำด์  



หนำ่วยงานำ องค์กรแลัะธุุรกิจ ไม่ว่าจะเป็นำธุุรกิจท่ี�มีขนำาดใหญ่ ขนำาดกลัาง  

ขนำาดเลั็กหรือกลัุ่มสัตาร์ตอัปเองก็ตามจะสัร้างการสัื�อสัารไปยัง 

กลัุ่มเป้าหมาย ได้อย่างมีประสัิท่ธุิภาพิอีกด้วย โดยมาสัคอตมักจะถูกนำำาไป

พิัฒนำาเพิื�อต่อยอดเป็นำสัินำค้าที่�ระลึักหรือของชำาร่วยเพิื�อสั่งเสัริมการตลัาด 

เช่นำ สัินำค้า ตัวการ์ตูนำ สัมุดโนำ้ต แฟ้มใสั่เอกสัาร หมอนำอิง ตุ�กตา หมวก 

กระเป๋า แลัะเครื�องเขียนำ ฯลัฯ อีกท่ั้งยังมีการนำำามาสัคอตไปประยุกต์ใช้ 

ในำสัื�อ ประชาสััมพิันำธุ์ประเภท่ต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็นำสัื�อออนำไลันำ์แลัะสัื�อออฟ

ไลันำ์ เช่นำ เว็บเพิจ คลิัปวิดีโอ ยูทู่บ ซีรีสั์ ภาพิยนำตร์ การ์ตูนำ แอนิำเมชันำ 

แอปพิลัิเคชันำ เกม สัติ�กเกอร์ไลันำ์ ท่วิตเตอร์ เฟซบุ�ก อินำสัตาแกรม หนำังสัือ 

สัื�อการสัอนำแลัะคอนำเสัิร์ต เป็นำต้นำ 

 มาสัคอตมักถูกนำำาไปใช้ประกอบในำกิจกรรมของแบรนำด์ 

หนำ่วยงานำ องค์กรแลัะธุุรกิจ โดยเมื�อออกแบบมาสัคอตมาแลั้ว จำาเป็นำ 

จะต้องสัามารถนำำาไปใชป้ระโยชน์ำในำกิจกรรมต่าง ๆ  ได้ด ีดงันำัน้ำการออกแบบ

มาสัคอตต้องคำานำึงถึงหลัักของการนำำาไปใช้ในำกิจกรรมได้อย่างหลัากหลัาย

รูปแบบ ดังต่อไปนำี้ 

 • การนำำามาสัคอตไปประยุกตใ์ชใ้นำงานำโฆษณ์าแลัะประชาสัมัพัินำธุ์  

 • การนำำามาสัคอตไปประยุกต์ใช้ในำสัื�อออนำไลันำ์แลัะสืั�อออฟไลันำ์  

 • การนำำามาสัคอตไปประยุกต์ใช้ในำการตกแต่งสัถานำที่� เช่นำ  

ใช้สัำาหรับตกแต่งในำระบบป้ายสััญลัักษณ์์แลัะใช้สัำาหรับการตกแต่งฝาปิด 

ท่่อระบายนำำ้าในำประเท่ศญี�ปุ่นำ เป็นำต้นำ 

 • การนำำามาสัคอตไปประยุกต์ใช้บนำบรรจุภัณ์ฑ์ เช่นำ การนำำา  

คาแรกเตอร์ของมาสัคอตไปใช้ในำการตกแต่งบรรจุภัณ์ฑ์ให้สัวยงามแลัะ  

นำ่าสันำใจ เป็นำต้นำ 
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ตัวอย่าง
งานำออกแบบมาสคำอต



ภาพที่ 66 มาสัคอตนำ้องอะหย่อย
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นำ้องอะหย่อย

รางวัลั :   ชนำะเลัิศ

ในำปี :   พิ.ศ. 2563

หนำ่วยงานำ :  มาสัคอตอะยัมบอย

   ของห้างหุ้นำสั่วนำจำากัด อะยัมบอย ฮาลัาลัฟู้ด

ผู้ออกแบบ : ดร.วราภรณ์์ มามี 

แรงบันดาลใจในการออกแบบ

 ได้แรงบันำดาลัใจในำการออกแบบจาก เด็กน้ำอยท่ี�สัวมใส่ัชุดไก่ 

เนำื�องจาก ไก่ได้ชื�อว่า เป็นำสัิ�งมีชีวิตติดปีกท่ี�เป็นำสััญลัักษณ์์แห่งความขยันำ 

ในำการท่ำามาหากินำ ความสุัข ความฉลัาด รอบรู้แลัะโชคดี มีชื�อว่า  

“นำ้องอะหย่อย” เพิราะ Ayamboy โดดเด่นำเรื�องการผลัิตอาหารอร่อย 

ท่ี�ท่ำาจากไก่ มีสัีแดงแลัะสัีเท่าเป็นำหลััก ซึ�งเป็นำสัีอัตลัักษณ์์ของ Ayamboy  

สัื�อถึง ความฉลัาด รอบรู้ แสังสัว่าง ปัญญา ความเจริญรุ่งเรือง ความสัำาเร็จ 

ความก้าวหน้ำา ไม่หยุดนิำ�ง ความสัามัคคี  ความรัก ความอดท่นำ  

ความเชี�ยวชาญ ความรว่มมอืกนัำ ความสัขุ การมองโลักในำแงด่ที่ำาใหโ้ดด่เดน่ำ

ด้วยตราสััญลัักษณ์์ของ Ayamboy ท่ี�จะมองเห็นำมาแต่ไกลั นำ้องอะหย่อย 

มีหนำ้าตานำ่ารัก เป็นำมิตร เฉลัียวฉลัาด มีสัุขภาพิกายใจท่ี�แข็งแรง มีความ

ภูมิใจแลัะเต็มใจพิร้อมให้ความช่วยเหลัือประชาสััมพิันำธุ์ เผยแพิร่กิจกรรม

ต่าง ๆ ท่ี� “Ayamboy” มอบให้แก่ทุ่กคนำ
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หนังสือแนะนำ�

	 ปััจจุบััน	 “กล่่องกระดาษลู่กฟููก”	 มีีบัทบัาทสำคััญอย่่างย่่�ง

ต่่อการคัา้ขาย่ทั�งในแล่ะต่่างปัระเทศ	รวมีทั�งการคัา้ผ่า่นระบับัออนไล่น์

ซึ่่�งกำล่งัเปัน็ที�นย่่มี	มีากข่�นทั�วโล่กดว้ย่คัณุสมีบััต่ท่ี�สามีารถออกแบับัได้

หล่ากหล่าย่รูปัทรง	 หล่าย่ขนาด	 มีีคัวามีแข็งแรง	 อีกทั�งยั่งสะดวก	 

ในการเคัล่่�อนย้่าย่แล่ะป้ัองกันส่นค้ัาเสีย่หาย่จากกระบัวนการขนส่ง	

ทำให้กล่อ่งกระดาษลู่กฟูกูถูก	ใช้เ้ป็ันบัรรจุภัณัฑ์ม์ีากข่�นรอบัรูเ้ร่�องกล่อ่ง

กระดาษลู่กฟููก	 เกาะกระแส	 กล่่องสำหรับัขนส่งส่นคั้าออนไล่น์	 

กล่่าวถ่ง	 การออกแบับัโคัรงสร้างแล่ะวัสดุกันการสั�นกระแทกกล่่อง 

ที�เหมีาะสมีแล่ะมีีขนาดพอดีกับัส่นค้ัา	 ซึ่่�งทำให้ปัระหยั่ดค่ัาใช้้จ่าย่ 

แล่ะปั้องกันคัวามีเสีย่หาย่ที�เก่ดข่�นระหว่างการจัดเก็บัแล่ะขนส่ง	

นอกจากนี�	 การออกแบับักล่่องกระดาษลู่กฟููกที�ดีย่ังส่งผ่ล่ให้ส่นคั้า 

ขาย่ได้แล่ะเปั็นที�รู้จักกันมีาก	 ย่่�งข่�น	 หนังส่อเล่่มีนี�	 เหมีาะสำหรับั 

นักออกแบับับัรรจุภััณฑ์์	 ผู่้ปัระกอบัการกล่่องลู่กฟููก	 แล่ะผู่้ใช้้กล่่อง

สำหรับัขนส่งส่นคั้าออนไล่น์

	 การพรมีน่�วบันคีัย่์เปัีย่โนโดย่สุ่มีเอา	 ทั�งต่ำแหน่ง	

แล่ะจังหวะ	 ย่่อมีไมี่เก่ดคัวามีไพเราะฉัันใด	 การออกแบับั

สถาปััต่ย่กรรมีโดย่ไร้หลั่กการจัดองค์ัปัระกอบั	 ย่่อมีไม่ีเก่ด

คัุณคั่าคัวามีงามีแล่ะสุนทรีย่ภัาพฉัันนั�น

350
บาท

450
บาท

เกาะกระแสกล่องสำาหรับขนส่งสินค้า

ออนไลน์

ผู้แต่ง : ผศ. ดร.เจนยุทธ ศรีหิรัญ

ผู้แต่ง : รศ. ดร.ภณ วชิระนิเวศ

รอบรู้เรื่องกล่องกระดาษลูกฟูก

องค์ประกอบสถาปัตยกรรม

NUPH



	 หนังส่อเทคัน่คัการสรุปัคัวามีเล่่มีนี�มีีเน่�อหาคัรอบัคัลุ่มีว่ธีีการ

สรุปัคัวามีงานเขีย่นปัระเภัทต่่าง	 ๆ	 ที�พบัเห็นได้จากส่�อในช้ีว่ต่ปัระจำวัน	

อาท่	สารคัดี	บัันเท่งคัดี	บัทว่เคัราะห์	บัทว่จารณ์	บัทสัมีภัาษณ์	โดย่นำว่ธีี

การจดบัันท่กแบับั	Cornell	Notes	ของ	Dr.	Walter	Pauk	มีาปัระยุ่กต่์

ใช้้ในการเขีย่นเรีย่บัเรีย่งเน่�อคัวามีสรุปั	 อีกทั�งยั่งมีีการสรุปัคัวามีใน 

การเขีย่นผ่ล่งานว่จัย่เพ่�อให้คัวามีรู้เบั่�องต่้นเกี�ย่วกับัการเขีย่นผ่ล่งานว่จัย่

บัางองคั์ปัระกอบั	 แล่ะเพ่�อปั้องกันการล่ักล่อกแล่ะล่ะเมี่ดล่่ขส่ทธี่�ผ่ล่งาน

วรรณกรรมีพร้อมีต่ัวอย่่างปัระกอบัอย่่างช้ัดเจนในแต่่ล่ะบัท	เพ่�อให้ผู่้อ่าน

สามีารถศ่กษาเรีย่นรู้ได้ด้วย่ต่นเอง	จ่งเปั็นปัระโย่ช้น์ต่่อนักเรีย่น	นักศ่กษา	

คัรู	อาจารย่์	นักว่ช้าการ	แล่ะผู่้สนใจในทุกสาขาอาช้ีพ

	 หนังส่อเร่�อง	 การออกแบับัแฟูมีสะสมีผ่ล่งานอย่่างไร	 (How	 to	 Design	 Portfolio)	 

เป็ันการ	 รวบัรวมีแล่ะเรีย่บัเรีย่งข่�นจากปัระสบัการณ์การทํางานด้าน	 การออกแบับัแล่ะการนําเสนอ 

ผ่ล่งาน	กว่า	17	ปัี	รวมีถ่งการสอนในราย่ว่ช้า	Portfolio	and	Presentation	แล่ะ	ว่ช้า	Design	and	 

Presentation	 ที�มีีเน่�อหาเกี�ย่วกับัการทําแฟูมีสะสมีผ่ล่งาน	 เปั็นระย่ะเวล่ากว่า	 9	 ปีั	 จ่งทําให้ผู่้เขีย่น	 

เข้าใจแล่ะเล็่งเห็นถ่งคัวามีสําคััญของแฟูมีสะสมีผ่ล่งาน	 กระทั�งเมี่�อปัี	 พ.ศ.	 2558	 ได้ทํางานว่จัย่	 เร่�อง	 

“การศ่กษาอ่ทธี่พล่ยุ่คัสมีัย่ที�ส่งผ่ล่ต่่อ	 การออกแบับัแฟู้มีสะสมีผ่ล่งาน”	 โดย่ศ่กษา	 แล่ะสัมีภัาษณ์ผู่้ที�มีี

คัวามีรู้คัวามีสามีารถแล่ะผู่้ปัระกอบั	การด้านการออกแบับัในสาขาต่่าง	ๆ	 เพ่�อนํามีาว่เคัราะห์เพ่�อให้ได้

องคั์ปัระกอบั	 ว่ธีีการแล่ะคัวามีสําคััญของอ่ทธี่พล่ยุ่คัสมีัย่ที�ส่งผ่ล่ต่่อการออกแบับัแฟูมีสะสมีผ่ล่งาน	 

ซึ่่�งผ่ล่ของงานว่จัย่	 ร่วมีกับัปัระสบัการณ์ทํางานแล่ะการสอน	 จ่งเป็ันแหล่่งข้อมีูล่หลั่กของหนังส่อเล่่มีนี�	

โดย่ปัระกอบัด้วย่เน่�อหาจํานวน	 5	 บัท	 ที�คัวรรู้ใน	 การออกแบับัแฟูมีสะสมีผ่ล่งานให้มีีเอกล่ักษณ ์

เฉัพาะตั่ว	 มีีคัวามีโดดเด่น	 แล่ะสามีารถส่�อสาร	 ผ่ล่งานได้อย่่างเหมีาะสมีต่ามียุ่คัสมัีย่	 นอกจากเน่�อหา 

ที�อ่านง่าย่แล่้ว	 ผู่้เขีย่นย่ังออกแบับั	 ภัาพปัระกอบัเปั็นกราฟูิกต่ล่อดทั�งเล่่มี	 เพ่�อสร้างแรงบัันดาล่ใจให้ 

กับันักออกแบับั	ผู่้เขีย่นหวัง	 เปั็นอย่่างย่่�งว่าหนังส่อเล่่มีนี�	จะเก่ดปัระโย่ช้น์โดย่ต่รงกับับัุคัคัล่ที�สนใจงาน

ออกแบับัแล่ะการ	 นําเสนอผ่ล่งาน	 ซึ่่�งจะเปั็นปัระโย่ช้น์ในการพัฒนาต่นเอง	 แล่ะวงการออกแบับั 

ของปัระเทศไทย่	ต่่อไปัในอนาคัต่

250
บาท

490
บาท

ผู้แต่ง : รศ.วรารัชต์ มหามนตรี

ผู้แต่ง : รศ. ดร.ดนัย เรียบสกุล

เทคนิคการสรุปความ

ออกแบบแฟ้มสะสมผลงานอย่างไร

How to design Portfolios
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