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ในเนื้อหาส่วนท่ี 1 ครอบคลุมบทที่ 1 ถึงบทที่ 3 ซึ่งจะอธิบายถึง ธรรมชาติ และขอบเขตของ
วิชาเศรษฐศาสตร์ธุรกิจ วัตถุประสงค์ของการด าเนินธุรกิจ ตลอดจนแสดงถึง เทคนิควิธีทาง
คณิตศาสตร์ที่ใช้ในการหาจุดที่เหมาะสมในการบริโภคและในการผลิต ซึ่งเทคนิควิธีนี้ใช้เป็นเครื่องมือ
ส าคัญในการศึกษาวิชาเศรษฐศาสตร์ธุรกิจโดยในต าราเล่มนี้ ได้แยกเนื้อหาออกเป็นบทๆ คือ บทที่ 1 
ต้องการให้ผู้ศึกษา ได้ทราบว่า เศรษฐศาสตร์ธุรกิจ คืออะไร เนื้อหาส าคัญของเศรษฐศาสตร์ธุรกิจนั้น
ครอบคลุม หรือเกี่ยวพันกับศาสตร์ใดบ้าง ตลอดจน เข้าใจถึงเนื้อหาในเชิงธุรกิจว่า เป็นอย่างไร เช่น 
การหาก าไรของหน่วยธุรกิจ การผลิตของหน่วยธุรกิจ ตลอดจนจริยธรรมทางธุรกิจเป็นต้น ส่วนในบทที่ 
2 นั้น ต้องการเสนอ ให้เห็นภาพของการด าเนินงานของหน่วยธุรกิจ ประกอบด้วยวัตถุประสงค์ของ
หน่วยธุรกิจ และทฤษฎีพื้นฐานของการบริหารจัดการว่าเป็นอย่างไร ส่วนในบทท่ี 3 นั้น จะได้กล่าวถึง 
เทคนิควิธีทางเศรษฐศาสตร์ ที่นิยมใช้ในการตัดสินใจของหน่วยธุรกิจ ได้แก่ การหาค่าสูงสุด และการ
หาค่าต่ าสุดในการประกอบธุรกิจ เช่น การหาจ านวนการผลิตที่ท าให้หน่วยผลิตได้รับผลก าไรสูงสุด คือ
อะไร หรือการหาจ านวนการผลิตที่ท าให้หน่วยผลิตมีต้นทุนในการผลิตต่ าที่สุด คือเท่าไร เป็นต้น 
ตลอดจนการศึกษาถึง ทฤษฎีการผลิตที่มีอยู่   เพื่อใช้เป็นเครื่องมือในการศึกษาแนวคิดทาง
เศรษฐศาสตร์ต่อไป 
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